:)ASUUIAC/UI\I ARGENTINA DE POLO - i S

UNF@RME DE

 DERIODC:29 DE MAYD DE 2025 A 31 DE ENERD DE 2025




“Estimados Presidentes de clubes afiliados, jugadores, sponsors y familia del polo:

Tengo el agrado de dirigirme a ustedes para presentar el Informe de Gestion Semestral 2025, que resume el trabajo realizado desde
gue asumimos el compromiso de conducir la Asociacion Argentina de Polo.

El presente informe expone de manera objetiva las acciones implementadas, los resultados obtenidos y los lineamientos
estratégicos que orientaran la gestion futura, reafirmando el compromiso de esta Asociacién con la transparencia, la eficiencia y la
mejora continua.

Durante el ano 2025, la Asociacién profundizod su rol como entidad rectora del polo en la Argentina y principal referente a nivel
mundial, consolidando politicas orientadas a la jerarquizacion del deporte, al fortalecimiento institucional de los clubes, a la
actualizacidn de los reglamentos y a la administracion responsable de los recursos. Todo ello en un marco de dialogo permanente
y consenso con los distintos protagonistas vinculados a nuestro deporte.

Cada torneo organizado y cada mejora alcanzada fueron posibles gracias al compromiso del Consejo Directivo, las Subcomisiones,
los clubes, la AAJP, la AACCP, los jugadores, los sponsors, el Ejército Argentino -a través de la Direccion de Remonta y Veterinaria-
y el staff de Palermo y Pilar, quienes dia a dia aportan su tiempo, esfuerzo y pasion por el polo.

Agradezco especialmente a los miembros del Consejo Directivo por su acompanamiento y compromiso institucional, esenciales
para sostener el prestigio y liderazgo del polo argentino a nivel nacional e internacional.

Reiterando mi compromiso personal y el del Consejo Directivo de continuar trabajando con responsabilidad y visidn estratégica en
beneficio del crecimiento sostenido de la Asociacion Argentina de Polo, los saludo con mi mayor consideracion y estima.

Gr__—

Benjamin Araya
Presidente AAP
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Introduccion

El presente Informe de Gestidn tiene como objetivo rendir cuentas a los clubes afiliados, jugadores,
sponsors, aficionados y a la familia del polo, de las acciones, resultados y desafios afrontados a lo largo
de este tiempo, reafirmando el compromiso con la transparencia, el fomento del deporte y la promocion
de los valores que distinguen al polo argentino.

Durante el ano 2025, la Asociacion consolidé iniciativas estratégicas en multiples frentes: la
organizacion de torneos oficiales; la capacitacion técnica y deportiva de jugadores, referees y arbitros;
el fortalecimiento de los clubes afiliados; la expansidon de politicas de inclusion y sostenibilidad y la
articulacion con organismos publicos y privados que comparten el propdsito de impulsar el crecimiento
de nuestro deporte.

Este informe presenta una vision integral de nuestras actividades, recursos utilizados y resultados
obtenidos, asi como los indicadores de gestion mas relevantes que reflejan el impacto de nuestras
acciones. Asimismo, contempla los aprendizajes y las lineas estratégicas proyectadas para el proximo
ano, orientadas a sostener y potenciar el liderazgo del polo argentino en el mundo.

““‘!!"hnn.
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su Consejo Directivo

Gobernabilidad de la AAP:

El miércoles 28 de mayo de 2025 vy tras la aprobacion de la Memoria, Balance e Inventario
correspondiente al Ejercicio vencido el 31 de Enero de 2025, se llevd a cabo la 102° Asamblea General
Ordinaria de la AAP, en la cual se eligié el nuevo presidente de la AAP, que reemplazé en el cargo a
Delfin Uranga, quien presidié la institucion entre 2021 y 2025.

El escrutinio finalizé con el triunfo de Benjamin Araya.

Tras ello y antes de la eleccidén de los restantes puestos, Nicanor Moreno Crotto mociond en favor de
gue la lista que encabezaba Benjamin Araya sea elegida en forma completa, iniciativa que fue aceptada
por el seno de la Asamblea.

De esta manera fueron electos como vocales titulares, Federico G. Virasoro, Javier A. Pasman y Franco
Gai (h)! (clubes activos); Santiago J. Olivera y José Ortiz Masllorens (h) (c. incorporados); y Jorge A.
Laplacette (c. militares). Como vocales suplentes, John Peter Duncan Dub y Ernesto T. Lalor (c. activos);
Lucia Giraudo (c. incorporados); y Edgar Echezarreta (c. militares). Mientras que Juan B. Lastra asumio
como Sindico suplente.

A todos ellos los acompafian como vocal titular Martin Sirvent; y como sindico titular Federico Fleitas,
quienes tienen mandato hasta mayo de 2026.

1 En ambos casos, es por un afo en reemplazo de los renunciantes Nicolds Ojea Quintana (Vocal Titular por Clubes Activos) y Verdnica
Guerrero (Vocal Titular por Clubes Incorporados).
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En la primera reunion tras la 102° Asamblea Anual, el Consejo Directivo de.la Asociacion Argentina de Polo, bajo la presidencia del
senor Benjamin Araya, procedio a la distribucidn de cargos de los consejeros ‘que acompanan al presidente durante su gestion.

Atento a ello, dicho cuerpo directivo quedd integrado de la siguiente manera:

PRESIDENTE:
Benjamin C. Araya
VICEPRESIDENTE:
Federico G. Virasoro
SECRETARIO:

Javier A. Pasman
PROSECRETARIO:
Jorge A. Laplacette
TESORERO:

Franco Gai (h)
PROTESORERO:
Santiago J. Olivera
VOCALES TITULARES:
Martin Sirvent

José M. Ortiz Masllorens

VOCALES SUPLENTES:

John P. Duncan Dub
Lucia Giraudo

Edgar Echezarreta
Ernesto Lalor
SINDICO TITULAR:
Federico Fleitas
SINDICO SUPLENTE:
Juan B. Lastra

SUBCOMISIONES

Subcomision de Disciplina

Subcomision de Referees Alto

Subcomisidon de Referees Bajo y Mediano
Subcomision Médica

Subcomision Handicap de 7 a 10 goles

Subcomision Handicap de -2 a 6 goles

Subcomision de Torneos Alto handicap (21 a 24 goles)
Subcomision de Torneos de Bajo (-2 a 10 goles) y Mediano Handicap (11 a 20 goles)
Subcomisidn Liga Argentina Amateur

Subcomision de Mujeres

Subcomisién de Menores: (hasta 14 anos)
Subcomisién de Juveniles: (de 15 a 18 afos)
Subcomision de Polo Federal

Subcomision de Polo en Arena

Subcomision de Pro AM

Subcomision de Historia y Estadisticas

Subcomisién de Relaciones Nacionales e Internacionales
Subcomisién de Embajadores

Subcomision de Polo Militar

Subcomision de Legales

Subcomision de Arquitectura y Planeamiento
Subcomisidn de Marketing

Subcomisién de Recursos Humanos

Subcomisién de Auditoria

Subcomision de Finanzas
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JUAN CRUZ GOMEZ OROMI,
nuevo CEO de la AAP

Licenciado en Marketing Empresarial, cuenta con mas de 30 anos de trayectoria gerencial,
durante los cuales lideré empresas de diversos rubros, incluyendo organizaciones comerciales,

de turismo receptivo y deportivos.

A lo largo de su carrera se ha especializado en el desarrollo y la reestructuracion de procesos
internos y de pasivos financieros; la negociaciéon de contratos; la gestion de departamentos de
compras Yy depdsitos; la negociacion con sponsors; la vinculacion con estamentos

gubernamentales y el desarrollo y posicionamiento de marcas, entre otras areas estratégicas.

-
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ANALISIS ORGANIZAGIONAL Y REVISION DE LA SITURGION FINANGIERR DE LA AAP

La Asociacion Argentina de Polo nos encomendo un analisis infegral de su esfructura arganizacional,
administrativa y financiera, con el fin de fortalecer su sostenibilidad econdmica, optimizar el
funcionamiento del Consejo Directivo y mejorar el servicio que se brinda a los clubes miembros. El trabajo
se llevo adelante aplicando la metodologia profesional de SMS para entidades sin fines de lucro v
organizaciones deportivas, lo que permitio abordar |a revision desde una perspectiva fécnica y a la vez
alineada con |a dingmica propia de una institucion deportiva de alcance nacional.

El proyecto se desarrolld sobre |a base de procedimientos acordados y comprendio los ejercicios cerrados
al 31 de enero de 2024 y 2025. Se evaluaron los estatutos, estados contables, confratos con proveedores y
clientes, extractos bancarios, documentacion impositiva y previsional, listados de compras y ventas,
nomina de empleados y ofra documentacion administrativa relevante. Paralelamente, se realizaron
enfrevistas con personal clave y con integrantes del equipo directivo para comprender 10S procesos de
decision, los flujos de informacion v [a organizacion operativa cotidiana. Las conclusiones se elaboraron a
partir de muestras representativas y considerando las limitaciones propias de este fipo de trabajo.

L0s objefivas principales Se concentraran en cuatro ejes: evaluar la solvencia ecanomico-financiera de la
institucion; fortalecer el gobierno corporafivo y los mecanismas de confrol; mejorar la calidad v la
fransparencia de la infarmacion disponible para la gestion; y reducir [a carga operativa sobre 108 directivos
mediante una estructura mas clara, profesional y eficiente. La infencion es avanzar hacia una Asociacion
mas previsible, ordenada y capaz de brindar mejores servicios a los clubes miembros.

El analisis Se organiza en cinco areas estrategicas.

1. Gobierno Corporativo

Se revisaron los estatutos, manuales de autorizacion y procesos decisorios. Se detectaron oporfunidades
paramejorar la alineacion entre el Plan Estratégico, los objetivos anuales v [a responsabilidad de cada area.
También se identifico [a conveniencia de establecer criterios mas claros de delegacion, fortalecer los
coniroles infernos y asegurar documentacion homogénea que respalde las decisiones operativas. EStos
ajustes contribuiran a un funcionamiento mas previsible y a una distribucion mas eficiente del tiempo del
Consejo Directivo.

2. Capital Humano

El analisis incluyo enfrevistas individuales, evaluacion de competencias y revision de la estructura formal
e informal. Se identificaron fortalezas significativas en el compromiso del personal, asi como brechas que
‘pueden corregirse mediante capacitacion, rearganizacion de funciones o incorporacion de perfiles

especificos. Se recomendo establecer evaluaciones periddicas de desempefio y avanzar hacia una
expresion mas clara de roles y responsabilidades.

3. Reporte y Gestion de la Informacion.

Se analizaron herramientas, procesos administrafivos y software de gestion. Se observo la necesidad de
estandarizar rutinas de reporte, definir plazos y responsables y mejorar [a frazabilidad de los datos. Contar con
informacion oportuna y comparable permitird una foma de decisiones mas salida y potenciara la
fransparencia ante los clubes.

4. Control y Procesos

La revision de flujos administrativos y mecanismos de audiforia permitié identificar oportunidades de
simplificacion y reingenieria. Se recomendo implementar un Presupuesto Base Cero, que contribuye a una
asignacion mas racional de los recursos, Vv descentralizar cierfos objetivos en las subcomisiones,
estableciendo mecanismos de conirol y Seguimiento.

5. Desarrollo y Sustentabilidad Financiera

El analisis de contratas, ingresos, Servicios a sacios Y proyeccion financiera mostra laimporfancia de reforzar
|la sustentabilidad economica de la Asociacion. Se propusieron acciones para mejorar el calce entre ingresos
y egresas, consolidar un plan financiero infegral v asegurar la correcta ejecucion de los lineamientos
esfrafegicos.

Los resultados completos se documentan en el Informe Técnico v en fres anexos que profundizan en los
procedimienfos contables y financieras, impositivos y laborales. Este trabajo representa un paso significativo
hacia una AAP mas fuerte institucionalmente, con mejores procesos, una estructura profesionalizada y
finanzas mas salidas.

Finalmente, es imporfante destacar la actitud colaborativa del equipo directivo v del personal de Ia
Asociacion, que brindaron informacion y acompaiiamiento permanente. Este clima de trabajo facilito
diagnasticos confiables y recomendaciones cumplibles. Con la continuidad de las mejoras iniciadas, la
Asociacion Argentina de Polo en pocos afos podra consalidarse coma una organizacion modelo en beneficio
de los clubes, el deporte v el pais.

2 (e febrero de 2026

PABLO SAN MARTIN
S0Cio

+

Somos SMS Buenas Aires, una firma fundadaen1987y
especializada en audiforia, impuestos, consultoria,
oufsourcing, fecnologia y sustentabilidad. Contamos
con Un equipo de profesionales comprometidos con
brindar servicios de [a mas alta calidad, respaldados
por mefodologias alineadas con los estandares
infernacionales mas exigentes.

SMS Buenos Aires es Firma Miembro de SMS
| atinoamerica, una red internacional -miembro del Foro de
Firmas, comité independiente de IFAC- infegrada por firmas
profesionales independientes con presencia en mas de 20
paises de Latinoamerica, Norte America v Medio Oriente.
Cuentacon 50 oficinas y agrupa 2500 profesionales.

Nuestra propuesta combina conocimiento, canfianza
v eficacia, junfo con un trafo cercano y profesional
gue nos permite acompariar a cada clienfe en el
desarrollo sostenible de sus negocios.

Estamos calificados internacionalmente como auditores
por organismos mulfilaterales, estamos registrados en el
PCAOB, lo que nos habilita a auditar compafiias con oferta
publica en la SEC de Estados Unidos y sus empresas

reacionadas.

Www.smslatam.com

SITI0 WEB: www.sms.com.ar
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CLUBES
AFILIADOS

CLUBES AFILIADDS 2025: 1 7 7

CATEGORIAS:
ictves: 29

ncorroranos: 19
AoheRenTES: 85
aspiRantes: 20
wumres: 18

ACTIVIDADES
DEPORTIVAS

CANTIDAD DE JUGADORES CON
ninpicar 2025 2140

wwvores: 1518
wvenies: 310
menoRes: 2 7 4
wumres: 30

SENIORS: D
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MODIFICACIONES DE HANDICAPS.

Cumpliendo con el inciso f), art. 42, Capitulo 2 del Estatuto, la AAP lleva y actualiza el Registro Nacional de Handicaps
individual de todos los jugadores inscriptos, organizandolo en la forma que mejor asegure su constante actualizacién.

Atento a ello las modificaciones se realizaron como es costumbre al cierre de cada temporada:

OTONO:

se establecieron las modificaciones de 199 polistas, de las cuales 112 correspondieron a aumentos y 87 a bajas, que
entraron en vigencia en el inicio de los torneos de la Temporada de Primavera 2025.

En tanto, las variaciones de Polo Femenino fueron para 20 jugadoras (14 alzas y 6 bajas).

Por ultimo, para la categoria de Polo Amateur los polistas que tuvieron cambios fueron 13 (6 subas y 7 bajas).

PRIMAVERA:

se modificaron 196 jugadores, de los cuales corresponden 114 alzas y 82 disminuciones.
Polo Femenino: 49 jugadoras (48 alzas y 1 baja).

Polo Amateur: 11 jugadores amateurs (6 alzas y 5 bajas).
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w3 TOrneos oficiales

ACTUALIZACION DE REGLAMENTOS DEPORTIVOS Y DE SEGURIDAD.

El Consejo Directivo de la Asociacidon Argentina de Polo oficializé cambios en determinadas reglas para los torneos
en nuestro pais, que a continuacion se detallan:

1) Cambio de Caballos - Regla 10
La novedad es que esta regla se aplicara unicamente en torneos de hasta 14 goles de handicap.

En todos los partidos de torneos de categoria B se otorgara un cambio de caballos a mitad de chukker teniendo los
equipos un minuto para realizarlo. El referee sera el responsable de definir el momento de cambio en una jugada
neutral y el minuto comenzara a correr desde el momento en que el ultimo jugador del equipo mas alejado de su
palenque cruce la mitad de cancha.

2) Conducta Antideportiva — Regla 34.
Se especifica claramente como se cobra el bochazo peligroso o deliberado.

A) Si un jugador parado y en posesién de la bocha impacta de manera violenta a un contrario que se encuentra bien
ubicado y a dos caballos 0 menos de distancia, sera sancionado con el foul que corresponda. Si ademas lesionara de
alguna manera al contrario o su montado también se aplicara una tarjeta amarilla.

B) Si un jugador paradoy en posesion de la bocha impacta de manera violenta a un contrario que intenta bloquear el
tiro con su montado, y estd ubicado a dos caballos o0 menos de distancia, el foul se le cobrara a quien esta
defendiendo por no liberar correctamente el espacio. Si el jugador o su montado resultaran lesionados de alguna
manera, recibird también una tarjeta amarilla. -
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3) Ejecucion de Foul - Regla 38.
- Penal de 40 yardas — Regla 41.

Penal de 60 yardas — Regla 42.
Corner — Regla 45.

Se aclara gue pasa si el jugador que ejecuta pega un “coscorron” o le erra a la pelota.

Si se errara el golpe libre o éste fuera defectuoso, la bocha estara en juego y el equipo atacante sélo podra intervenir
con un golpe controlado de medio swing.

4) Penal 1 - Regla 39.
Se definieron dos opciones de este tipo de falta: Penal 1 Ay Penal 1 B.

A) Si un jugador comete una infraccion peligrosa o deliberada para salvar un gol, en la proximidad del mismo se hara
sonar el silbato y se concedera un gol al bando perjudicado. Una vez otorgado el gol se reanudara el juego con un
penal desde la mitad de cancha con el debido cambio de lado.

B) Si un jugador comete una infraccién para salvar un gol en la proximidad del mismo, se hara sonar el silbato y se
concedera un gol al bando perjudicado. Una vez otorgado el gol se reanudara el juego con un Throw-in en mitad de
cancha con el debido cambio
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Cascos homologados

La Asociacion Argentina de Polo informd oportunamente que es obligatorio el uso de cascos homologados

bajos las normas PAS015, NOCSAE, VG1 y/o UTAC/CRITT en todos los torneos oficiales tanto de la zona
metropolitana como en todos los torneos oficiales de cualquier nivel de handicap en todo el pais.

Las homologaciones de estas marcas y modelos fueron realizadas oportunamente por el [.N.T.I.

LISTA DE CASCOS HOMOLOGADOS CON CERTIFICACIONES:

Cavallier de JMG Polo (PAS 015);

H1 de JMG Polo (PAS 015);

Fénix de Falcon Helmets (PAS 015);
Fénix F de Falcon Helmets (PAS 015);
Star HO8 de Falcon Helmets (PAS 015);
Neu, de Casablanca (PAS 015 / NOCSAE);
Windsor, de La Martina (PAS 015 / VG1);
Duo, de Armis (PAS 015/ VG1);

Edge, de Armis (PAS 015/ VG1);

Vera, de Armis (PAS 015/ NOCSAE / VG1);

Palermo Il Polo, de Charles Owen (PAS 015/ VG1);
Polo Edition, de Charles Owen (PAS 015 / VG1);

Young Rider Polo, de Charles Owen (PAS 015/ VG1);
Sovereign, de Charles Owen (PAS 015 / NOCASE / VG1);
Speed Air 2X, de GPA (UTAC/CRITT);

Polo 2X, de GPA (UTAC/CRITT);

MK1, de Instinct Polo (PAS 015);

Askari, de Instinct Polo (NOCSAE); y

Cromo, de KEP Italia (PAS 015/ VG])
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Los numeros de la
Temporada de
PRIMAVERA 2025

Torneos por handicap:

Cantidad de torneos:

ALTO (21 a 24 goles): 10
MEDIANO (15 a 20): 4
MEDIANO (11 a 14): 2
MEDIANO | BAJO (10a14):1
BAJO (7 al10): 3

BAJO (0 a6): 3

JUVENILES: 2

MENORES: 3

FEMENINO: 7

AMATEUR: 1
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Argentina Polo Team

| CAUPEONATO
MUNDIAL DE POLO ARENA HE

En el Roseland Polo Club ubicado en Virginia, Estados Unidos, se disputé la Il Copa del Mundo de Arena
Polo organizado por la Federacidn Internacional de Polo (FIP), en la cual participaron seis formaciones.

Disputaron la final Argentina vs. Estados Unidos y el equipo local vencié por un ajustado 16 a 14.

El equipo argentino fue integrado por Andrés Lariguet (capitan), Francisco Crotto y Damian Mondaca. El
coach fue Gonzalo Azumendi y los suplentes Miguel Lagos Marmol y Napoledén Bourdieu.
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Argentina Polo Team

TEST MATCH
vs. ESPANA

En el Ayala Polo Club, ubicado en
Sotogrande, se disputé un
test-match internacional entre la
seleccion Argentina de Polo y
Espaia, que al igual que en 2024,
termind con triunfo argentino,
estavezpor9a7 Y.

Representaron a la Argentina:
Nicolas Tomasevich, Ciro Urturi,
Segundo Fernandez Llorente vy
Santiago Laborde. Coach: Gaston
Laulhé.

TEST MATCH SUB 25
vS. INGLATERRA

En el Guards Polo Club, la
Seleccién Argentina de Polo Sub
25 enfrenté a su par de Inglaterra
en un Test-Match internacional
que se disputé como antesala de
la Coronation Cup. El equipo
argentino, integrado por Ledn
Donoso, Félix Toccalino, Javier
Guerrero (h); y Manuel Prado, se
tomod revancha de la derrota por
10 Y2 a 10 de 2024; y le gand al
conjunto local por 7 a 5 Y4, a pesar
de ceder ese medio gol de ventaja
por su mayor valorizacion de
conjunto.

POLOIN
THE PARK 2025

En el Hurlingham Park ubicado en
Fulham, al sudoeste de Londres,
la capital de Inglaterra, se disputé
una nueva edicion del tradicional
evento britanico denominado
Chestertons Polo in the Park.

El partido se disputé a cuatro
chukkers con una bocha distinta
-de dimensiones mas grandes- en
la modalidad 3 vs. 3 y con reglas
reducidas, para darle mayor
dinamismo al juego.

Argentina Polo Team, integrado
por Alfredo Bigatti, Manuel Plaza
de Ayala y Catalina Lavinia,
vencid al conjunto local por 8-4 y
se quedod con el test-match.

TEST MATCH
vs. URUGUAY

En la Estancia Vik ubicada en José
lgnacio, se disputd un Test-Match
entre el conjunto local y una
Seleccion Argentina de Polo dirigida
por Gaston Laulhé, en la que estuvo
en juego la Copa David Stirling Diaz,
pionero del polo uruguayo y abuelo
de “Pelon” y "Jejo” Taranco.

En este certamen que fue organizado
en conjunto por la Asociacion
Argentina de Polo, la Asociacion
Uruguaya de Polo (AUP) y Stirling
Polo, el equipo local se llevo el triunfo
por 11-9 1.

Representaron a la Argentina,
Nicolas Tomasevich, Ramiro
Zavaleta, Gonzalo Ferrari y Beltran
Laulhé.
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Los torneos de la AAP
en NUMEROS

TOTAL DE: TRIPLE CORONA

Cantidad de equipos:
E3mmmoosenpiak 260 1900 \giearn e puRLINGHAM ELUB |
PARTICIPARON OCHO EQUIPOS DE 32 A 40 GOLES DE VALORIZACION.
0
E~3 PARTIDOS EN PALERMO: 33 E?ER&IEI!E(EI\.I[ gﬂfél.gcﬂggﬁﬁnﬂmv GLIB

132° ABIERTO ARGENTINO DE POLO GALIGIA
PRESENTADO POR VISA

LO INTEGRARON 10 EQUIPOS DE 31 A 40 GOLES.

TORNED REMONTA Y VETERINARIA
GLASIFIGAGION:

PARTICIPARON 10 EQUIPOS DE 28 A 31 GOLES.

GOPA CAMARA DE DIPUTADOS:

PROTAGONIZARON 16 EQUIPOS DE 24 A 29 GOLES DE VALORIZACION.

E3chukkersenpiae: 1896
EICHUKKERSENPALERMD: 239
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Desarrollo y formacion

CAPACITACION DE PETISEROS Y OTROS (AACCP).

La Asociacion Argentina de Criadores de Caballos de Polo profundizé en el proyecto de formacién
de personal relacionados con la actividad mediante:

® CURSO DE CUIDA Y TRAINING en Cordoba-Los Cisnes dictado por: Guillermo Buchanan, Inés
Morikawa, Luis Olmedo y Tomas Lockey.

® CURSO DE CUIDA Y TRAINING en el Haras las Raices de Bardén, dictado por: Daniel Felice, Ivan
Gonzalez Hughes, Diego Ruiz Guifiazu, Martin Orozco, Eduardo Zabalo, Pablo Avellaneda.

® CHARLA DE HECHURA DE CABALLOS DE POLO, en La Dolfina — Cainuelas: Contamos con el
Staff que traba en Hechura en La Dolfina, El Overo, Cria Oriental y Chacras de la Trinidad.
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DISCIPLINA

La Subcomision de Disciplina de la Asociacion Argentina de Polo es la encargada —
de velar por el cumplimiento de los estatutos, reglamentos y normas vigentes
que rigen la actividad del polo, asi como hacer valer los principios de ética
deportiva, respeto, equidad y juego limpio.

Tiene como funciones principales:

Analizar y juzgar las conductas de jugadores, dirigentes, petiseros, técnicos,
oficiales y demas actores vinculados a la actividad, cuando las mismas pudieran
constituir infracciones disciplinarias.

Aplicar las sanciones correspondientes conforme a la normativa vigente,
garantizando el debido proceso, el derecho de defensa y la proporcionalidad de
las medidas adoptadas.

Interpretar y proponer actualizaciones de las normas disciplinarias cuando
resulte necesario para el adecuado desarrollo del deporte.

Contribuir a la preservacion del prestigio institucional de la Asociacidon Argentina
de Polo y al normal desenvolvimiento de las competencias oficiales.

La Subcomisidon de Disciplina actua con autonomia funcional, imparcialidad y
criterio técnico, siendo un pilar fundamental para asegurar la integridad y el
orden en el polo argentino.
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Infraestructura

INVERSIONES EN CANCHAS Y MANTENIMIENTO GENERAL.

1| SEDE PALERMD

SECTOR PALENQUES: restauracion integral de palenques semi mdviles. Incluyé el cambio de estructura, retiro de bano
antiguo y ampliacion. Se adaptd un bano externo con revestimiento para mejorar la calidad y el confort.

PALCOS Y MEDIOS: mantenimiento general de Palco de Medios y Skybox, incluyendo tareas de pintura y reparacién general.

ACCESOS Y SEGURIDAD: mantenimiento integral de portones de acceso 11, 8 y 1. Se reforzaron las guias y se agregaron
ruedas macizas para mejorar la operatividad.

ZONA DORREGQO: trabajos de mejora estética y funcional mediante pintado y la distribucion de 70 toneladas de piedra partida.

INFRAESTRUCTURA Y PINTURA: pintura integral (frente y espalda) de Plaza de Equipo; pintura en rampas, tribunas C baja,
accesos Yy frentes del predio y mejoras y reparaciones técnicas en camaras de inspeccion.

MANTENIMIENTO EN CANCHAS: Mantenimiento general de palenques de caballos y reparacion de tablas de cancha.

PAISAJISMO Y EQUIPAMIENTO: poda correctiva de ejemplares de pinos, roble olimpico y araucarias. Adquisicién de 100 sillas
plasticas para sectores comunes.
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Infraestructura

2 | SEDE PILAR

SISTEMA HIDRICO Y RIEGO: distribucion de agua, construccién de nuevo sistema para canchas 7 a 12 que Incluye tanque de
agua en altura, tendido de cafnerias, nuevas canillas y bomba sumergible con tablero eléctrico.

RIEGO CANCHA 6: Instalacién de nueva bomba de agua, nuevo pozo a 50 metros de profundidad y reubicacién de tablero
eléctrico interno.

BEBEDEROS: Compra e instalacidon de 15 nuevas unidades para la totalidad de las canchas.

OBRAS DE HORMIGON:

» Construccidn de 22 plateas de hormigodn para todos los bebederos del predio.

» Construccion de 18 plateas de hormigon para los quinchos de equipos.

» Infraestructura y Saneamiento.

» Construccidén de 5 pozos ciegos para las baterias de bainos.

» Construccion de 6 mddulos de tribunas utilizando material recuperado de las histdricas tribunas Dorrego. _

» Caminos y Logistica: Reparacion de caminos internos, incluyendo la construccidon de 3 nuevos badenes y el volcado de tosca
y piedra partida.

MANTENIMIENTO Y ESTETICA: _
Pintura general y puesta a punto de todas las instalaciones del predio.
Reposicion de mimbres y materiales generales de las canchas.

FORESTACION Y EQUIPAMIENTO: - ' : - | e
Plantacion estratégica para sombra en palenques: 50 fresnos, 15 buxus y 2 sauces it
Adquisicion de 60 nuevas sillas plasticas.
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Infraestructura

3 | GESTION DE CANCHAS (AMBOS PREDIOS)

MANTENIMIENTO ORDINARIQO: tareas programadas de conservacion que incluyen aplicacidn de arena, vertidrain, subsolado,
corte vertical, uso de agroquimicos y fertilizantes. Gestion de personal para retiro de malezas y esquemas de pisadores.

TRABAJOS EXTRAORDINARIOS:
» Nivelacidn: Trabajos de arena y rabasto en las Canchas 1y 2.

» Renovacion Cancha 2: cambio integral de pasto. El proceso incluyé retiro de material organico, tratamiento con
agroguimicos/fertilizantes, cobertura de riego, cosecha en sede Pilar y siembra en cancha.

» Gestion Operativa: Coordinacion de personal las 24 horas para garantizar la ejecucion y el control de las obras criticas de
siembra.
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Relaciones Institucionales

ESTADO NACIONAL

La AAP tiene un firme compromiso con el Estado Argentino, prestando permanente colaboracion institucional a todos los
organismos que lo componen, respetando y haciendo respetar su autoridad.

Por otra parte, la AAP es una entidad cumplidora plenamente de sus obligaciones en materia fiscal, social, de transparencia 'y
medioambiental, colaborando estrechamente con las autoridades en proyectos comunitarios y especialmente en el orden y
seguridad de los espectaculos deportivos

SECRETARIA GENERAL | PRESIDENCIA DE LA NACION
TRIPLE CORONA: de Interés Nacional.

La Asociacion Argentina de Polo celebro un afio mas la declaracién de Interés Nacional de la Triple Corona del Polo Argentino,
establecida mediante la Resolucidn 206/2025 de la Secretaria General de la Presidencia de la Nacidn.

Integrada por los grandes Abiertos del Hurlingham Club, el Tortugas Country Club y el Argentino de Palermo, la Triple Corona
fue declarada de “Interés Nacional" tras la presentacion efectuada por la AAP y teniendo en cuenta que los tres torneos son
unicos en el mundo, al reunir entre sus protagonistas a los mejores jugadores del planeta, poseedores de la mas alta
valorizacidn, los 10 goles de handicap.

Este reconocimiento institucional corona afos de trabajo y compromiso por parte de la AAP y reafirma el valor cultural,
deportivo e internacional de nuestro deporte emblema.

Un agradecimiento aparte para todos los actores que acompafaron esta solicitud, especialmente al Ministerio de Relaciones
Exteriores, la Subsecretaria de Turismo, Ambiente y Deportes y la Secretaria General de la Presidencia.

Este logro nos impulsa a redoblar esfuerzos para seguir posicionando al polo argentino como patrimonio vivo de nuestra
iIdentidad nacional y como motor de desarrollo deportivo, cultural y econdmico.

El gran impacto del Abierto Argentino de Palermo promovié la visita del Presidente de la Nacion, Dr. Javier Milei y la
Secretaria General de Presidencia, Karina Milei, en la semifinal y final del Abierto, quienes entregaron premios a los caballos
y la Copa al capitan del equipo campedn de la Triple Corona La Natividad La Dolfina, Adolfo Cambiaso (h).
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Relaciones Institucionales

MARCA PAIS

El polo es Marca Pais. El Abierto de Polo es Marca Pais. Una distincion que se proyecta globalmente gracias a nuestros
jugadores y a nuestros caballos, auténticos embajadores argentinos.

SUBSECRETARIA DE DEPORTES DE LA NACION

El Consejo Directivo de la AAP suma un especial agradecimiento al Subsecretario de Deportes de la Nacidn, Ing.
Diogenes de Urquiza Anchorena, por el apoyo recibido constantemente para poder llevar a cabo los torneos
organizados y patrocinados por la entidad madre del polo, a lo largo y ancho del pais.

SUBSECRETARIA DE TURISMO Y AMBIENTE DE LA NACION

En 2025 y por comun acuerdo entre la AAP y la Subsecretaria de Turismo a cargo del Lic. Daniel Osvaldo Scioli, se
llevaron a cabo acciones de promocion turistica y de posicionamiento de la marca "Visit Argentina” en el 132° Abierto
Argentino de Polo Galicia presentado por Visa, orientadas a maximizar la visibilidad nacional e internacional de la
marca "Visit Argentina"”, aprovechando el alcance mediatico y el perfil del publico del evento, asi como sus canales de
comunicacion digital e impresos.

Las mismas fueron certificadas con éxito, superando las expectativas en el impacto de las mencionadas acciones.

DIRECCION NACIONAL DE MIGRACIONES

Un afo mas se logré un trabajo en equipo coordinado entre la Direcciéon Nacional de Migraciones, la Cancilleria
Argentinay la AAP para poder tramitar y otorgar permisos de ingreso especiales para patrones y jugadores extranjeros,
a fin de cumplir sus compromisos contractuales en el pais y de esta manera reactivar, mantener y generar cientos de
empleos vinculados a la industria del polo.

ADMINISTRACION DE BIENES DEL ESTADO

Durante 2025 la AAP fortalecié junto a la Direccion de Remonta y Veterinaria el compromiso asumido con la
Administracidon de Bienes del Estado, estrechando vinculos y cumpliendo con lo establecido en el contrato segun los
requisitos propuestos por el Estado Nacional.

VIGENCIA DEL ACUERDO
CON ARCA

Por segundo afio consecutivo, segun el expediente electrénico
nimero EX-2023-02997848, se continué con éxito la
exportacion temporaria para competencias deportivas, sin
finalidad comercial, de caballos de polo y su equipamiento.

EJERCITO ARGENTINO

Ano tras ano se fortalecen los vinculos humanos deportivos con
el Ejército Argentino a través de la Direccion de Remonta y
Veterinaria.

EL Campo Argentino de Polo fue escenario de las definiciones
de los principales torneos militares mas importantes.
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Relaciones Institucionales

PROMESA A LA BANDERA

Con la presencia de importantes autoridades nacionales, como el entonces Ministro de Defensa, Luis Petri; la Ministro de Capital
Humano, Sandra Pettovello; y el entonces Jefe del Estado Mayor General del Ejército, Tte. Grl. Br. Carlos Alberto Presti, entre otros;
el jueves 19 de junio, en una colmada cancha 1 del Campo Argentino de Polo Galicia en Palermo, mas de 15.000 chicos
pertenecientes a casi 200 escuelas del AMBA, realizaron la Promesa a la Bandera junto al Regimiento de los Granaderos a Caballo
Grl. San Martin, expresando su compromiso y lealtad al pais.

La ceremonia fue conducida por miembros del Regimiento de Granaderos que invitaron a cada grupo de alumnos de 4° grado a jurar
y a participar de forma activa en la democracia en pos a una buena convivencia en el pais.

JURA A LA BANDERA | FFAA

En el Campo Argentino de Polo Galicia se llevd el juramento ante la Bandera Nacional para cadetes, aspirantes y soldados
voluntarios de las Fuerzas Armadas (Ejército, Armada, Fuerza Aérea).

Encabezaron el acto el Presidente de la Nacion, Dr. Javier Milei y el entonces Ministro de Defensa, Lic. Luis Petri, quienes fueron
acompanados por los Jefes de las Fuerzas y otras autoridades.

FESTIVAL DE BANDAS

El Campo Argentino de Polo Galicia se convirtio en el corazén del pais por la celebracion del 209° aniversario de la Declaracion de la
Independencia.

Con entrada libre, el histdrico predio de Palermo recibid a familias y amigos que disfrutaron de un dia histérico, de tradicion y espiritu
argentino. El evento fue organizado por el Ejército Argentino, la Asociacién Argentina de Polo, la Asociacidn Argentina de Criadores
de Caballos de Polo y Rio Uruguay Seguros en conjunto con las bandas militares mas icénicas del pais.

La cancha 1 de la casa del mejor polo del mundo reunié a mas de 370 musicos militares que interpretaron variados repertorios que
incluyeron marchas tradicionales y musica popular y folklérica. Entre las agrupaciones participantes se destacaron la Fanfarria
Militar “Alto Perd” del Regimiento de Granaderos a Caballo “General San Martin”; la Agrupacién Sinfénica del Ejército; la Banda
Militar “Combate de San Lorenzo” de la Escuela de Suboficiales “Sargento Cabral” y la Banda Militar “Tambor de Tacuari” del
Regimiento de Infanteria 1 “Patricios”, entre otras.

La jornada del 9 de julio quedara en el recuerdo de los mas de 14 mil espectadores que disfrutaron de los principales emblemas del
pais, vistiendo el campo de polo de celeste y blanco, cerrando el festival todos de pie, entonando la Marcha de Malvinas en homenaje
permanente a los caidos y finalizando con la Marcha de San Lorenzo, lo que unid a todos los presentes en acto tradicional, tan
intimamente argentino.
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Relaciones Institucionales

SECRETARIA DE DEPORTES DE LA PROV. DE BUENOS AIRES

La AAP agradece el apoyo y el acompanamiento recibido por parte de las autoridades de Deporte de la Provincia de Buenos Aires.

MUNICIPIOS

Cabe destacar el apoyo recibido por la Municipalidad del Pilar, a cargo de Federico de Achaval, permitiendo de esta manera el
correcto desarrollo de los partidos. Los vinculos institucionales se fortalecieron a lo largo de 2025.

Al mismo tiempo, la Municipalidad de Canuelas, facilité a través de su Intendenta Marisa Fassi, la practica del deporte sumandose
huevamente en 2025 al mejor polo del mundo.

Por otra parte, la AAP agradece a los municipios de General Rodriguez, Open Door y San Isidro por el permanente acompanamiento
en el desarrollo de las actividades.

BUENOS AIRES CIUDAD

Un parrafo aparte merece el apoyo recibido por el Jefe de Gobierno de la Ciudad Autdénoma de Buenos Aires, Jorge Macri y el Jefe
de Gabinete de Ministros de la Ciudad, Gabriel Sanchez Zinny, quienes recibieron a las nuevas autoridades de la AAP en sus oficinas
centrales, a efectos de relacionamiento y presentacion.

Asimismo, y por el éxito alcanzado en 2024, el Secretario de Deportes de la Ciudad, Fabian Turnes, renovd la alianza entre esa
entidad y la AAP para apoyar y fomentar el 132 Abierto Argentino de Polo Galicia presentado por Visa y la final del IX Abierto
Femenino por la Copa Ciudad de Buenos Aires.

CEPADMA

El Centro de Estudios para el Progreso Agroindustrial y Defensa del Medio Ambiente (CEPADMA) dicta cursos de Produccién Equina
gue permite a los interesados y aficionados al caballo poder formarse en los distintos aspectos del equino, desde su estructura, del
conocimiento de su comportamiento, del manejo de las distintas etapas de cria, doma y entrenamiento para las disciplinas
ecuestres, etc, logrando asi una formacion integral sobre el caballo.

Desde 1992 CEPADMA, institucidn privada, se convirtid en la primera entidad en la capacitacidn especializada en el caballo y parte
de los agentes de cambio y profesionalizacién del sector, donde muchos de sus egresados participan de distintas areas de la
produccidn equina, tanto en el pais como en el exterior.

Entre los principales cursos se destacan el de Auxiliar de Clinica Ecuestre (Enfermeria Equina); Etologia y Comportamiento Equino;
Doma sin Violencia; Herrado, Vicios y sus soluciones, Intervenciones Asistidas con Animales (Equinoterapia), etc.

Este ano y con el firme compromiso que la AAP tiene sobre el cuidado animal, invitd a mas de 200 alumnos.de CEPADMA durante
los Abierto del Hurlingham Club y el Argentino Abierto de Palermo.
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Relaciones Institucionales

ASOCIACION ARGENTINA DE CRIADORES DE CABALLOS DE POLO

Fiel a uno de los principales objetivos de la AAP, inciso g) del Art. 4° de los Estatutos, en el que se fomenta e impulsa la crianza del
petiso de polo, la entidad madre del polo argentino trabaja permanentemente en equipo junto a la AACCP en dicho impulso de
desarrollar la raza Polo Argentino y su mejoramiento en base a aptitud.

Dicho trabajo mancomunado se ve reflejado en los premios que la AACCP entrega en los torneos oficiales y patrocinados por la AAP,
los que son detallados en el apartado de premios especiales.

Por su parte, la AACCP, se ocupa permanentemente de difundir el minucioso cuidado del caballo de polo y como el Bienestar animal
es transversal a cada etapa del mismo, como asi también su premiacidn, entregando mantas y premios a los mejores ejemplares
inscriptos en torneos de todo el mundo, superando en este periodo las 250 mantas, tanto de Argentina como en el exterior, que
tienen una amplia visualizacidn en las listas de difusién y redes sociales.

Como resumen, la raza POLO ARGENTINGO, tiene 7000 prefneces concebidas mediante transferencia embrionaria para la temporada
2024/25 y entre 600 y 700 clones por nacer en la proxima primavera. De los 1140 caballos participantes de la Queens Cup en
Inglaterra 2025, mas de 1000 son productos de nuestra Raza Polo Argentino.

A través de la APP de Polo Argentino se difunden las listas completas por partido de cada torneo y al mismo tiempo el acceso a
pedigrees, genealogia y datos oficiales de cada caballo.

A partir de la Triple Corona 2024, la APP genera estadisticas detalladas fundamentadas en la cantidad de caballos jugadores,
clasificandolos por madre, criador y padrillo.

Estas estadisticas se elaboran a partir de las listas de partidos permitiendo un analisis preciso de la participacion y el desempenfo
de los caballos en funcion de su pedegree durante cada encuentro.
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Relaciones Institucionales

CUIDADO Y BIENESTAR ANIMAL: ANTIDOPING

El antidoping en el polo argentino, especialmente en la Triple Corona, es una iniciativa reciente y pionera para proteger el bienestar
equino y la integridad deportiva, implementando controles de sangre aleatorios a los caballos mediante el sorteo, analizados por
laboratorios como el del Jockey Club, buscando sustancias prohibidas como cardioténicos o anestésicos para evitar ventajas o
lesiones, marcando un avance significativo en la modernizacion y cuidado del deporte.

¢COMO FUNCIONA?

1.Sorteo: se realiza un sorteo entre los jugadores y luego de sus caballos (del 1 al 8) para seleccionar qué muestras se tomaran.
2. Toma de muestra: se extrae sangre al caballo seleccionado, generalmente después del partido, una vez que se ha enfriado.

3. Analisis: las muestras se envian al laboratorio del Jockey Club (San Isidro), reconocido mundialmente, para su analisis.

4. Deteccion: buscan sustancias que alteren el rendimiento o el dolor, como cardioténicos, estimulantes, broncodilatadores y
anestésicos.

¢POR QUE SE IMPLEMENTO?
m Integridad deportiva. Para nivelar el campo de juego y asegurar que el mérito sea del binomio (jugador y caballo).

m Bienestar animal. Obliga a un mejor cuidado de los caballos, evitando medicaciones que puedan perjudicarlos o disfrazar lesiones
graves, previniendo accidentes.

m Liderazgo mundial. Argentina, siendo lider en polo, se pone a la vanguardia al incorporar estos controles, algo que otras disciplinas
ecuestres ya tienen.

SUSTANCIAS QUE SE BUSCAN:

m Cardiotdnicos: para evitar la estimulacion excesiva del corazén en condiciones extremas de calor y exigencia.
m Estimulantes y broncodilatadores: para mejorar la respiracion y el rendimiento.

m Anestésicos: para evitar que el caballo juegue sintiendo un dolor que podria llevar a una fractura o caida.

Este sistema busca ser gradual, empezando con controles en las finales de la Triple Corona para concientizar y mejorar la practica,
con un compromiso claro con la salud equina y la transparencia.
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PREMIOS AACCP 2025
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ABIERTO DEL HURLINGHAM CLUB
BAYSUR CLARA. Jugador: Adolfo Cambiaso (h)

ABIERTO DEL TORTUGAS CC
GUADALUPE LADY JANE. Jugador: Adolfo Cambiaso (n)

h ARGENTINO ABIERTO DE POLO GALICIA
DOLFINA COPAS. Jugador: Adolfo Cambiaso (n)

i .L*a;.r R wﬁ:urw‘i-u.ur R S o )

ARGENTINO ABIERTO DE POLO FEMENINO
MONJITA BAG LADY. Jugadora: Hope Arellano

COPA CAMARA DE
DIPUTADOS:

DON ERCOLE CASALTA
Jugador: Keko Magrini

CLASIFICACION COPA
REMONTA Y VETERINARIA:
OPEN PANADERA

Jugador: Lorenzo Chavanne

REPECHAJE
LATIA CARA O CRUZ
Jugador: Felipe Vercellino

COPA MUNICIPALIDAD DEL
PILAR

LUCA CHAUCHA

Jugador: Ned Hine

ABIERTO JOCKEY CLUB
CHALO LA GRAFITI
Jugador: Bartomé Castagnola (h)
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PREMIOS AACCP 2025

PRESIDENTS CUP
OPEN BIOGRAFIA
Jugador: Alejandro Muzzio

METRO ALTO:
OPEN COQUETTE
Jugador: Leén Donoso

EXROS

GRAN CAMPEON MACHO
CP NICASIO

Nacio: 25/11/2021

Por: Ellerstina Picaro y CP Nicasia

CRIADOR Y EXPOSITOR: Caballos del Manana S.A.

GRAN CAMPEON HEMBRA

DOLFI NEBULOSA

Nacio: 24/11/2021

Por: Dolfina Quinto y Dolfi KO1 Bruma Clon 1
CRIADOR Y EXPOSITOR: Adolfo Cambiaso (h)

METRO MEDIANO
OPEN PERDICION
Jugador: Nicolas Pieres

COPA POTRILLOS
PETUNIA FONDUE
Jugador: Justo del Carril

UNIRURNDERAIERMD

RESERVADO GRAN CAMPEON MACHO
DOLFINA RORY

Nacio: 9/01/2023

Por: Dolfina Guitarrero y Dolfina Roxy
CRIADOR: La Dolfina S.A

EXPOSITOR: Haras La Angelica S.A

RESERVADO GRAN CAMPEON HEMBRA
IRENITA ERRADA
Nacio: 11/02/2022

Por: Losmachitos Libano e Irenita Acertada
CRIADOR Y EXPOSITOR: La Irenita S.A.
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Relaciones Institucionales

ASOCIACION ARGENTINA DE JUGADORES DE POLO

La AAP y la AAJP trabajan de manera conjunta, aio tras ano, con el objetivo de
fortalecer y profesionalizar el polo argentino. En ese marco, se desarrollaron
instancias de trabajo orientadas a unificar criterios en los torneos que integran la
Triple Corona, actualizar y armonizar sus reglamentos y ordenar los distintos
aspectos vinculados a la organizacion de los equipos. Estas acciones buscan
optimizar recursos, mejorar la gestion y continuar elevando el nivel deportivo y el
atractivo del espectaculo.

SOCIEDAD RURAL ARGENTINA

La relacion entre la AAP y la SRA se estrechan afo tras afo, ya que ambas se
encuentran vinculadas al campo y al caballo como eje de gestion.

En cada entrega de premios del Abierto Argentino se recrea ese vinculo, entregando
un galardén en su nombre al mejor caballo jugador de la final.

Por nueve anos, ambas entidades han realizado convenios para fomentar el mejor
polo del mundo en las exposiciones de Nuestros Caballos y la tradicional Ganadera y
por su parte, promocionar las actividades de La Rural en el mejor polo del mundo.

NUESTROS CABALLOS

La AAP estuvo nuevamente presente con un stand en la tradicional Exposicidn
Nuestros Caballos 2025, realizada en La Rural de Palermo.

En el Stand de la AAP hubo material de difusion y venta de la indumentaria oficial de
la Asociacion y de Argentina Polo Team.

Nuestros Caballos es el escenario de las exposiciones nacionales de todas las razas
de Argentina, con participacion de las cabanas y los criadores mas importantes del
pais y la region. Cita ineludible para todos los protagonistas de la industria ecuestre.

1372 EXPOSICION DE
GANADERIA, AGRICULTURAE
INDUSTRIA INTERNACIONAL

En la Rural de Palermo, la Asociacién Argentina de
Polo organizé una exhibicién de Arena Polo que se
disputd en una colmada pista central y del que
fueron parte grandes figuras de nuestro deporte.

El equipo Azul, en el que participaron la
Campeona del Mundo en 2022 con la Seleccidn
Argentina, Agustina Imaz; junto a Lucas Goti y
Simon Crotto; vencid por un ajustado 6-5 al
conjunto Celeste, en el que fueron parte Clara
Martinez Ferrario, Juan Falabella y Francisco
Crotto (h); en un partido muy peleado y que fue
dirigido por Julio Bensadén.

Durante las vacaciones de invierno, el stand de la
AAP en la Rural ofrecié informacion completa
sobre nuestro deporte para todos los interesados;
y los visitantes tuvieron la posibilidad de contestar
una trivia interactiva en la cual los ganadores se
[levaron muchos premios.

FEDERACION
INTERNACIONAL

DE POLO

La Asociacion  Argentina. de Polo mantuvo un
vinculo estrecho con la Federacion Internacional
de Polo.

OTRAS ASOCIACIONES DE
POLO DEL MUNDO

La AAP potencié su excelente relacion con sus
pares en el mundo, logrando un trabajo en equipo
y sinérgico a fin de promover el deporte en todas
las latitudes.

CAMARA DE LA INDUSTRIA
NACIONAL EQUINA

La AAP como socia fundadora de la Camara
trabaja en potenciar la industria ecuestre en
general, desarrollando y organizando actividades
en conjunto con las entidades que la componen.

CAMARA DE LA CARNE:
ARGENTINE BEEF

Bajo el lema “El pais con el mejor polo del mundo
produce la mejor carne del mundo” , se renovo el
convenio macro entre ambas entidades para
establecer una relacion de colaboracion entre las
partes para promover la programacion de eventos,
actividades y visitas de profesionales, profesores,
cientificos, técnicos, deportistas y entrenadores
provenientes de los ambitos cultural, educativo,
cientifico y deportivo. = Al mismo tiempo, vy
producto del mencionado acuerdo, Argentine Beef
se sumo huevamente al' Abierto Argentino de Polo
como sponsor oficial.
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Relaciones Institucionales

COMITE OLIMPICO ARGENTINO

Desde 1924, la AAP mantiene un fuerte y especial vinculo con el COA por el
mencionado galardon alcanzado en ese ano.

En 2025, el Lic. Maximiliano Funes, Gerente de RRII, fue invitado por segundo afo
consecutivo a dar una charla sobre Planeamiento Estratégico aplicado al deporte en
el Curso Avanzado en Gestidn Deportiva (MOSO por sus siglas en inglés), capacitacion
que propone Solidaridad Olimpica y permite que tanto el personal remunerado de las
organizaciones deportivas como también los voluntarios, puedan crecer en su
capacidad de gestion.

Asimismo, Franco Gai (h) asumioé como delegado designado de la AAP ante el Comité
Olimpico.

CAMARA ARGENTINA DE TURISMO

Continuando con el compromiso asumido desde el ano 2013, oportunidad en que la
AAP se asocid a la CAT, fomenté las actividades de polo dentro de esa comunidad
turistica receptiva, cuya mision es representar y defender la comunidad turistica de la
Republica Argentina, impulsando su sustentabilidad mediante la proteccion del
medio ambiente, de los pueblos originarios y de la identidad cultural, asi como
también crear conciencia en la sociedad de la importancia del sector y promover el
turismo dentro y fuera del pais.

El polo es un atractivo turistico por excelencia, cuya mayor demanda y movilidad de
visitantes se encuentra en los meses de noviembre y diciembre con motivo de
disputarse el Abierto Argentino de Polo en Palermo.

Al mismo tiempo, el polo del interior promuevé y fomenta el turismo interno al

disputarse en diversas provincias del pais, certamenes que reunen a gran cantidad de
jugadores. Gran ejemplo de ello es el Campeonato Argentino del Interior con Handicap
(CAIH), torneo federal por excelencia.

EL POLO Y LA COMUNIDAD

Fiesta Solidaria Fiesta del Polo

La gala solidaria que organiza anualmente la Familia Cristiana del Polo, con el apoyo de la
AAP, tuvo lugar en el Hipédromo Argentino de Palermo, bajo el lema “Carrera de Favores”
y en la que participaron mas de 600 invitados que apoyaron a distintas instituciones.

Con la conduccion de Ivan de Pineda, el remate a cargo de Rodrigo Rueda, y gracias a la
generosidad de todos los que colaboraron al éxito de la fiesta, se logrd recaudar fondos
para ayudar a las obras que llevan adelante: Circular (atencién integral para chicos con
cancer y sus familias cuya ayuda impacté a mas de dos mil personas en 2025); Fundacién
Oftalmolégica Hugo Nano (Prevencidon y tratamiento de la discapacidad visual, con un
alcance superior anual a mas de 4800 personas); La Posada de la Vida (recuperacion de
jévenes vulnerables que atraviesan adicciones, impactando anualmente a mas de 100
jévenes por afo); Down is Up (centro de terapias con equinos para chicos discapacitados,
superando los 200 integrantes por ano); y JOAPY (centros de terapias con equinos para
chicos discapacitados alcanzando los 40 inscriptos anuales).

MEDIOS DE COMUNICACION

Mencion especial merecen los medios de comunicacion en todos sus formatos que
acompanan el crecimiento del deporte, donde en cada nota, crdnica o entrevista, se ve
reflejada la excelencia del polo argentino en su totalidad, desde sus jugadores, equipos,
clubes u organizaciones, hasta la gran industria que se encuentra detras de cada uno de
ellos.
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OLIMPIA DE PLATA

DEL CIRGULO DE PERIODISTAS
DEPORTIVOS

© ADOLFO CAMBIASQO (N)

150 ANOS DEL NACIMIENTO DEL MEJOR POLO DEL
MUNDO

En 1875, don David Shennan personificaba maravillosamente al animador ferviente e
incansable, al hombre que todo lo logra porque pone corazdén y entusiasmo, al
luchador que convence y arrastra a los amigos en la prosecucién de un ideal. Por esos
motivos y los que comentamos en los préximos parrafos, le corresponde el
calificativo de pionero del polo en la Argentina.

Fue en la estancia Negrette, que Shennan poseia en Ranchos (actualmente General
Paz), provincia de Buenos Aires, donde se efectuaron los primeros partidos de polo
registrados por las cronicas periodisticas; es decir, los primeros encuentros que por
su importancia o trascendencia merecieron ser comentados por la prensa, ya que se
cree que desde hacia un tiempo se jugaba “polo” en Buenos Aires, en unos terrenos
situados en Caballito, aledafios al actual club Ferro Carril Oeste.

Los partidos de Negrette son el punto de partida de la historia del polo argentino: tal
exteriorizacion se dio en una serie de encuentros, el primero de los cuales se jugo el
30 de agosto de 1875 en esa hermosa estancia, a raiz de una invitacion hecha a un
pequeio nucleo de “jugadores” de la Capital Federal.

Protagonizaron este acontecimiento deportivo, dos equipos denominados Ciudad vy
Campo, donde los polistas de éste ultimo hicieron tres goles en un pequeno lapso de
tiempo. Algunos de los hombres de Ciudad no conocian el juego, lo que implica la
desigualdad del encuentro. Shennan y su connacional R. King jugaron brillantemente,
bien apoyados por sus compaineros. Como todavia no se habia tenido en cuenta la
implantacion de handicaps, los de Ciudad, por sus menores conocimientos, jugaron
con un hombre de mas.

De esta manera, en 2025 se cumplieron 150 afnos del nacimiento del Mejor Polo del
Mundo.
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Administracion y Finanzas

INGRESOS

Atento al Art. 352 del Estatuto, son recursos de la Asociacidn: a) Los intereses y frutos de los bienes que
constituyen su patrimonio; b) EL importe de las cuotas anuales de afiliacion a cargo de los respectivos clubes,
establecidos en el articulo 7°; ¢) El importe de las cuotas de derecho de handicap a cargo de los jugadores
inscriptos en el registro respectivo, establecidas por el articulo 20°; d) El producido de los torneos,
campeonatos, partidos y exposiciones que realice; e) ELimporte de las donaciones, legados y subsidios de que
sea beneficiaria.

EGRESOS

Durante el primer semestre de gestion, los egresos de la Asociacion Argentina de Polo fueron ejecutados
conforme a los principios de legalidad, transparencia, trazabilidad y control interno, en cumplimiento de las
normas estatutarias, reglamentarias y de las politicas de administracién y control vigentes.

La gestidn de los egresos se orientd a asegurar el uso eficiente y responsable de los recursos, mitigar riesgos
operativos y financieros, y garantizar la rendicién de cuentas ante los 6rganos de gobierno y fiscalizacién de
la Asociacion.

Se priorizé el sostenimiento de la actividad deportiva, el mantenimiento y mejora de la infraestructura, el
cumplimiento de las obligaciones operativas y administrativas, y el fortalecimiento de los servicios brindados
a jugadores, clubes y demas actores del polo argentino.
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Comunicacién e
Imagen Institucional

CONTACT CENTER

El servicio de contact center, en todos sus soportes, brindé atencion personalizada a lo largo del afo, pudiendo
resolver con una efectividad cercana al 100% todas las consultas y solicitudes recibidas, segun el siguiente
detalle:

VIAS DE CONTACTO CONSULTAS GENERALES

CONSULTAS POR POLO: 80.78%  Jucapores | HANDICAPS IsiP: 42,22%
CONSULTAS POR WEB: 11,95%  TRIPLE CORONA: 22.35%
OTRAS CONSULTAS: 7,27%  OTROS TORNEOS: 21,05%
: DIFUSION | NOTICIAS AAP: 8,82%
RESOLUCION DE LOS CONTACTOS CLUBES | AFILIACION: | 5’38%
CONSULTAS RESUELTAS: 2, 19700 5 atR AN DEBURTOE: 0,18%
CONSULTAS DERIVADAS: 7,28%
CONSULTAS NO RESUELTAS: 0,53%

DIAS Y HORARIOS DE ATENCION: LUNES A VIERNES, DE 9.00 A 18.00.

WHATSAPP: +54 9 11 5580-5162
E-MAI: info@aapolo.com
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PAID MEDIA

ANALISIS:

Las campanas durante Palermo reflejaron un alto nivel de interés y 204_939 8 8‘" 603

un excelente rendimiento en todas las plataformas, consolidando la IMPRESIONES IMPRESIONES
presencia digital del torneo mas emblematico de la Triple Corona.

A Google Ads N Meta

20.309 189.319

CLIGS CLICS
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PALERMO

Pl’lBuco IMPACTADO

(1/11 al 09/12)

EDAD Y GENERO

600.000

B FEMENINO B MASCULINO

510.572

447.218
400.000 — 384.833
306.443
555 965266.951
208.198 222.318
200.000
158.013

25-34 35-44 45-54 (+)55

En Meta, el segmento de 18 a 34 anos es el que muestra mejor desempeno, con una mayor participacion del publico
masculino. A nivel geografico, la Ciudad Autonoma de Buenos Aires concentra la mayor cantidad de impresiones, superando
a la Provincia.

REGION

1.470.091

1.876.468

PLATAFORMA

@ INSTAGRAM
@ FACEBOOK

839.313

2.443.312
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PALERMO

(1/11 al 09/12)

067
74, 49, UBICACIG‘I\IJ 5 5 s 6 0/ 0

PLATAFORMA

INSTAGRAM o -

° DISPOSITIVO

w @ ANDROID [74,3%)]
 IPHONE [25,1%]
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DATOS DEMOGRAFICOS

A GoogeAds  0OMeto

© FACEBOOK MUJERES = 86.922  MUJERES = 1.375.271

18-24 = 12.081 18-24= = 368962
839.313 25.34.= 17,494 25-34 = 384.833
3544 = 14.035 35-44 = 208198
45.54 = 15,430 45.54 - 158,013

n 55-64 = 9724 55.64 - 112,083
() INSTAGRAM 65+ - 13816 65+ = 143182
2.443.312

Sin edad = 4.342

HOMBRES - 135.156 HOMBRES = 1.753.502

I BSAS 18-24 = 15.335 18-24 = 447218
25.34 = 25 650 25.34 = 510572
1.876.468 35-44 = 22738 35-44 = 306.443
4554 = 25,468 45.54 = 222318
55-64 = 18,467 55-64 = 144,337
65+ = 21,026 65+ = 122.614
T CABA sin edad= 6.472

1.470.091
Sin edad ni género = 59.338 Sin edad ni género = 20.958
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g | VIA PUBLICA - CARTELERIA

Las calles también fueron parte del show: los carteles del 132° Abierto
Argentino de Polo captaron la mirada de incontables personas que
pasaban por esas cuadras —vecinos, turistas, gente en movimiento—y
se cruzaban de frente con las piezas del torneo. Imposible no verlas.

Una presencia arrolladora que llevo el mejor polo del mundo directo a los
ojos de todos los que transitaban la zona.
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CARTELERIA

En el 132° Abierto Argentino de Polo, la carteleria volvid a ser clave:
cada marca tuvo presencia en la cancha y acompano los momentos mas
intensos del torneo. Mas de 100.000 personas, entre piblico presencial
y online, vivieron una puesta en escena donde los sponsors también
fueron protagonistas.

Los carteles no solo vistieron el predio: aportaron identidad, color y
fuerza visual a una edicion que reafirma al Abierto como la Catedral del
Polo Mundial.

@ 132 ABIERTO ARGENTINO
DE PIJLIJ -
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+21M

VISUALIZACIONES TOTAL

AUTONOMA DE BUENOS AIRES

= AR 950 ESTADIOS @ 7VECES LA CIUDAD

) RIVER LLENOS

(=) CONTANDO EL ALCANCE GLOBAL QUE TUVO EL 132°
ABIERTO ARGENTINO DE PALERMO, PODEMOS DECIR QU
EL POLO LOGRO ALGO GIGANTE:

Llenar mds de 250 estadios de River colmados o asimismo, llenar
casi siete veces la Ciudad Autonoma de Buenos Aires. Un impacto
Masivo, pocas veces visto, que muestra la llegada de la Triple
Corona al publico objetivo
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<@ VISUALIZACIONES & ALCAN'CE

= qua;gt_

Us 8l periodo antsrior 1 |  anterior (. L'I'_"_'{'fg.--
?3/9 al 31/10) (e |

OINT _:ffAccloNfs _ & SEGUIDORES

ue Ef éﬁibt?ﬂ ﬂn:ter‘[dr | 2 ’ - -. |
%’*-'3[ 9al 31/ JQ) ] [ ""' *,0 ~ 9.187 seguidores nuevos ]
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19.383.972

l Bl . 0 25 N < VISUALIZACIONES TOTAL
& VISITAS AL PERFIL A 2 343.862

ALCANCE TOTAL

o L : 334.289 reraccines containg
e R DA - 55,269 cLics v N

Las visualizaciones superaron los 19 millones, impulsando también un crecimiento fuerte en
' - - - - - - - -
ANA“S'S interacciones y en clics, reflejando un publico mucho mas activo.

NOVIEMBRE 2025 MUESTRA UN SALTO MUY Las visitas al perfil se mantuvieron estables y se sumaron mas de 9.000 nuevos seguidores.
MARCADO EN EL RENDIMIENTO DIGITAL.

Palermo sigue siendo el motor del crecimiento digital, generando un nivel de atencion y
participacion que se potencia arfo a ano.
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METRICAS INSTAGRAM
NOVIEMBRE 2025 (Periodo 1/11-9/12)

Analisis:

En noviembre, los contenidos superaron los 19 millones de
visualizaciones, equivalentes a 230 estadios de River,
impulsados por organico y pauta. El alcance total llegd a 2,3 milldn
de cuentas, similar a 20 finales de Palermo con las tribunas
llenas.

Con mds de 7 millones de impactos entre seguidores y no
seguidores, el interés por el polo siguid creciendo.

En resumen, Palermo volvid a liderar la conversacion, ampliando su
comunidad y llegando a nuevos publicos.
TE2 ] I, l |

4.158.524

VISUALIZACIONES PAUTA

15.236.913

VISUALIZACIONES ORGANICO

1.300.697

ALCANCE PAUTA

1.259.098

ALCANCE ORGANICO

O
19.393.972

VISUALIZACIONES TOTAL

O
2.343.862

ALCANCE TOTAL

1.919.635

SEGUIDORES

11.431.183

NO SEGUIDORES

81.203

SEGUIDORES

2.251.433

NO SEGUIDORES
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3. 0 63. 0 68 _52’ 2 % que el periodo anterior

23/9 al 31/10
< VISUALIZACIONES ( - )

946. 9 54 _25’ 9 % que el periodo anterior

. (23/9 al 31/10)
@ ALCANCE

1 7.5 64 +38’ 2 O/O que el periodo anterior

23/9 al 31/10
& INTERACCIONES = /

82. 81 6 876 seguidores nuevos

A SEGUIDORES
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COMPARATIVA NOV 2024 VS NOV 2025  (Feriodo 1/11- 05/12) - Facebook

o NﬂVlEMBRE 2024 (Periodo 1/11 - 9/12) e NﬂVlEMBRE 2025 (Periodo 1/11- 9/12)

5240 152 | 15412 11564

SEGUIDORES GANADOS ) | © SOUDORESGANADOS  VISTASALPERAL

(1> 42 PUBLICACIONES (1> 79 PUBLICACIONES

3.418.571 3.063.068

<D VISUALIZACIONES TOTAL <D VISUALIZACIONES TOTAL
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ssearasa sur VISA

METRICAS FACEBOOK
NOVIEMBRE 2025 (Periodo 1/11-9/12)

ANALISIS:

En noviembre, los contenidos superaron los 3 millones de
visualizaciones, el equivalente a llenar casi 27 veces la cancha 1
de Palermo, impulsados por el trabajo combinado entre organico
y pauta.

El alcance total llego a 946 mil cuentas, un nimero comparable a
mas de 14 finales del Abierto de Palermo con las tribunas
completas.

Con mas de 2 millones de visualizaciones por pauta y 1 millon de
manera organica, el interés por el polo siguid creciendo tanto
+ dentro como fuera‘de la comunidad habitual. +

2.043.119

VISUALIZACIONES
PAUTA

1.019.955

VISUALIZACIONES
ORGANICO

3.063.068

VISUALIZACIONES
TOTAL

339.539

SEGUIDORES

2.333.838

NO SEGUIDORES

)
946.954

ALCANCE TOTAL
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METRICAS YOUTUBE

01/11 al 09/12

®
3.6K HORAS = 579 98K

TIEMPO TOTAL DE REPRODUCCION | SUSCRIPTORES NUEVOS JRALEES st

EL CANAL EXPLOTO:

con 310.000 impresiones, equivalentes a 26 Movistar Arena, y con mas de 3.600 horas de reproduccion,
que equivale a tener a la gente mirando durante 130 dias seguidos, sin parar.
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Los partidos mas vistos.

METRICAS YOUTUBE

Vo o cw.*ﬂ-
En los tiltimos dias, el canal superd las 5.000 visualizaciones en tiempo real, [A NMW][]M] [A |][][[|NA
impulsado por la fase final del 132° Abierto Argentino de Polo. LA ZETA KAZAK e
Ademas, los videos recientes sumaron mas de 2.000 visualizaciones en 48 horas,

mostrando una actividad constante y un mteres sustemdu or los partidos y los
highlights del torneo. ; ._ p p ; < 11K Vistas \ HIIiIIlI_EH]S

m NGSENTIND:
HE ml.[l \ "._1-1 cia

mnmvmnn I
- [ SOLDEAGOSTD™

o ..Hlauuau'ls"?

=

@ 11K Vistas

Ry
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ELLERSTINA INDIOS EH?PA[EUFU VISTA
LA HACHE CRIA & POLO
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ME'TRICAS HAGAMOS PODIO
01/11 al 09/12 (::]

En los ultimos dias, el canal superod las 2.500 visualizaciones en tiempo
real, una cifra equivalente a llenar el teatro Gran Rex.

Ademas, los videos mas recientes acumularon mas de 1.000
visualizaciones en 48 horas.

Hasta 2025, este canal no estaba incorporado a los sistemas de medicion.

Hoy representa una nueva linea de negocio con proyeccion de
monetizacion.
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¢QUE ANDAN DICIENDO EN LAS
REDES LOS FANATICOS DEL POLO?

- @abrilleporace hace 11 dias
; Muy bueno y no dudo que cada vez sera mejor y mejor. Divinos todos pero la onda que le pone Luisa es increible § @ le queda barbara esta faceta streamer. Crack dentro y fuera de la
cancha

i B T Responder

Muy bueno!! Felicitaciones

M @martinvillarruel1578 hace 11 dias @ @romaantiga7653 hace 7 dias n @ianjordank hace 8 dias

2000O. W ¥ W

b2 G7 Responder hN2 @ Responder /5 1 G2  Responder
@basiliodubko6447 hace 7 dias (editado) G @fernandor.sanchez485 hace 3 semanas
Me super divierte el programa de ustedes!!!

Los invitados: Top of the top....El tout polo!!! b &

Excelente!!!

Responder
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DE LA CANCHA AL STREAM

El Abierto como nunca antes se conto: los mejores polistas del planeta
entran al stream para compartir sensaciones, analisis y momentos tinicos.
Hagamos Podio es el acceso directo al corazon del mejor polo del mundo.

- Adolfo Cambiaso
- Ruso Heguy

- Barto Castagnola
- Pelon Stirling

- Paco de Narvaez

- Benja Panelo

- Facu Pieres

- Antonio Heguy
- Joaco Pittaluga
- Jero del Carril

umm{:;m mmm.fméruu TR 18:09
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PALERMO - repes socIALES
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PALERMO - RELACIONES CON PRENSA ESPECIALIZADA

L (;-Il-\-\_
"= 132" ABIERTO ARGENTINO
\ DE PDLI] 1 Galicia

ABIERTO DE PALERMO +8 0 0 +6 5 0

Menciones en medios

tradicionales. Menciones en redes sociales

+300M  +300M
Hy

Audiencia

Fl 132° ABIERTO ARGENTINO DE redes sociales, amplificando el impacto en todas las plataformas.
POLO VOLVIO A MARCAR LA AGENDA.

League... pero en pasto argentino y con 40 goles de handicap.

Desde Global News, el torneo acumulé menciones en medios tradicionales y mas de 650 menciones en

La repercusion total superd los 900 millones de CPE y los 300 millones de audienciq, consolidando al
Abierto como ese evento que, ano tras ano, se mueve mediaticamente como si fuera la Champions
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PALERMO - RELACIONES CON PRENSA ESPECIALIZADA

[
T

1

CONCLUSIONES PR

Las 3 noticias con mejores nimeros desde el comienzo del 132
Abierto Argentino de Polo

1. Infobae — 8/12: “Una consagracion historica que reafirma el liderazgo de La
Natividad-La Dolfina en el polo”— 8.250.534

. La Nacion - 9/12: “Triple Corona: La Natividad-La Dolfina ya se codea con grandes
equipos que hicieron historia en el polo” — 3.096.416

. ESPN - 4/11: “[a Hache Cria & Polo se impuso ante La Ensenada Clonargen en el Abierto
Argentino de Polo’— 645.880

CONCLUSION DE CIERRE HASTA LA FECHA

El 132° Abierto Argentino de Polo confirmd su enorme poder de convocatoria. Solo tres notas
en medios como La Nacion, Infobae y ESPN superaron las 12 millones de lecturas,
reafirmando al torneo como uno de los eventos deportivos mas seguidos del pais.

N
17~ 132° ABIERTD ARGENTIND
pppppp | C beroto
SRGNA T cecseareio son WISA

©

AT R
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SOCIAL MEDIA: BiG NUMBERS

VISUALIZACIONES EN ALCANCE ONLINE
REDES SOCIALES




TORTUGAS
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TORTUGAS

GE) 3 ﬁﬂ%

' BSUABIERTOBEPOLO (1 L|
TRIPLE ' al
A_A_P CoROMNA \E%\TDHTUGAS CE. , W) i

CARTELERIA

jSFCL{fJUf] — | En el 85 Abierto de Tortugas C.C,, la carteleria fue parte

i del show. Cada marca tuvo su lugar en la canchay

: i acompano los momentos mas intensos del torneo, desde
los chukkers decisivos hasta los goles que levantaron al

publico.

# SALENTEIN

L

vawDEUCO

Mas de 3000 personas vivieron el evento en el club y otras
lo siguieron desde sus casas, disfrutando de una puesta
en escena donde la imagen de |los sponsors también jugo
su partido.

La presencia de carteles no solo vistio el predio: le dio
color, identidad y fuerza visual a una edicion gue sigue
consolidando al Abierto de Tortugas como un clasico
dentro y fuera de la cancha.
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TORTUGAS

©
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E : { 85" ABIERTO DE-ROLD

p| =rie \ DETORTUGAS G,

e
“ I G H llﬁ “ I s I n Boverirstn:trikinds Fads Enesarts
' e - sobre UAE Polo y asi estd la

ABIERTO DE TORTUGAS C.C nicion del Abirt d Tortuga

Con Cambiaso goleador, La Natividad-La Dolfina gané C I aSiﬁ CaCién pa ra EI Abi ertO d e Pa Ie rmo. se perﬁ I an

y le apunta a su segunda final de la Triple Corona

| Dietssio uions Satumes clniscompaiomn Hafighrsgiess s favoritos para jugar el mayor torneo del polo

La zona B tiene a tres equipos con posibilidades

El Abierto de Tortugas de polo y
. una jornada con sorpresas Abierto de Tortugas: La Natividad-La Dolfina goleé a Los

El triunfo de La Ensenada sobre UAE dejé abierta la definicidn alo Machitos_El Refugio y es el primer ﬁnalista IAhlerto P e sl T ik e i B o

gue ocurra el préximo fin de semana. El otro grupo lo lidera La
Matividad La Dolfina. las sorpresa de La Ensenada

Caon s sequnde ressiads inespendo. o s2gundg seramen do Triphe Comma fendal una resckicion de Inaisin
cningbign ¢ danango

Thue scmbredu B DO3E (LN i s eche

s R

%

La Esquina y La Natividad Il se
enfrentan en el Clasificatorio del
Abierto Argentino de polo

L2 Enssrada logri unagran wictoria, Imagen: Prepsa
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HURLINGHAM

SOCIAL MEDIA: BIG NUMBERS

VISUALIZACIONES EN REDES ALCANCE ONLINE
SOCIALES
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HURLINGHAM

* 132" ABIERTO DE POLO
' DEHURLINGHAMCLUB

=)

PAUTA DIGITAL META: Bl NUMBERS

IMPRESIONES ALCANCE
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HURLINGHAM

©

x 132“ ABIERTD OE POLD

OE HURLINGHAM CLUB

La Natividad La Dolfina se consagré
campeon del Abierto de Hurlingham

Cambiaso rom un récord en
Hurlingham con La Natividad-La
Dolfina tras consagrarse campeodn

ABIERTO DE HURLINGHAM |

)
Abierto de Hurlingham: La Natividad-La Dolfina y UAE
jugaran la final que enfrentara a dos amigos

La Triple Corona presenta la primera final de la temporada, Los dos equipos que
mejores resultados consiguieron en el torneo inaugural de |a serie de alto handicap
de la Argentina definiran mano a...

03 Octubre 2025

e i S i
i 1e gand el partido de semifinales a La Irenita La Hache

. Abierto de Hurlingham de polo:
UAE jugara la final ante La
Natividad La Dolfina

O | S LITR | R

La Natividad/La Dolfina y UAE jugarin po
titulo

@ L Eyade Tamd]

GEMERAL

Abierto de Hurlingham: el nuevo UAE festejo con un
Polito Pieres inspirado y desafia al Dream Team

= 07110/20258

frace m
rel

El goleador del encuentro fue Pablo Pieres, que convirtio diez.
& Informador

Le gand en chukker suplementario & Ellersting Indios Chapaleufi

La Natividad La Dolfina llegé a la
final del Abierto de Hurlingham
de polo

El resultado final fue 13-12 para el equipo de Cafiuelas, y el gol de
ara fue canvertide por Camilo Castagnola.

Ei partido Se jugh en o piedia gue la-tsocsacian e en Pilar nager: Premsas

INFORME DE GESTION 2025 | 66




HURLINGHAM

6 x 132" ABIERTO DE POLO
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CARTELERIA

La carteleria en el 132° Abierto de Hurlingham Club fue un
punto clave para la visibilidad de nuestros sponsors,
aportando jerarquia y prestigio al torneo.

Entre semifinales y final, mas de 1.000 personas asistieron
presencialmente y pudieron apreciar de cerca como la
presencia de marcas le dio un marco diferencial al evento.
A esto se sumaron mas de 3.000 espectadores que
siguieron la transmision en vivo por televisién.

Cada cartel fue parte del espectaculo: acompano cada
jugada, cada gol y cada camara. La presencia de los
sponsors no solo vistié la cancha, sino que reforzo el
prestigio y la proyeccion internacional del Abierto.
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La casa del mejor polo
del mundo: CA?

En el marco de una revision estratégica de la comunicacion institucional, la AAP resolvid unificar la
denominacidn del perfil” Palermo Polo” bajo el nombre “CAP" (Campo Argentino de Polo).

La decision se sustenta en un principio rector: respetar la denominacién de origen.

El Campo Argentino de Polo Galicia es una institucion con identidad propia, trayectoria histérica y
reconocimiento nacional e internacional. Utilizar su nombre real fortalece la claridad institucional y evita la
creacion de marcas accesorias que no reflejan fielmente su identidad.

CAP es la denominacidn por la cual el Campo Argentino de Polo es reconocido:
@ por el publico general,
@ por la comunidad del polo y
® en los entornos digitales y motores de busqueda.

El analisis de métricas y comportamiento de la audiencia confirma que el interés y las busquedas se
concentran en Campo Argentino de Polo / CAP, validando la oportunidad del cambio.

A Esta adecuacién permite:
@® consolidar la identidad institucional;
® mejorar la visibilidad y la busqueda digital; y
@ reforzar el vinculo con la historia, el prestigio y los valores del polo argentino.

Cabe destacar que no se trata de un proceso de rebranding, sino de una alineacién comunicacional con la
identidad real de la institucion.

R s S T AT A Una comunicacion clara, coherente y fiel a la verdad institucional es un activo estratégico que fortalece el

-.‘H: ] ) -ill_a'_._.',-_:-_ll::- -..-_ "i‘-.f_ i _",:_:‘_ '.'.‘E'" I_.I.-_: h ¥ e "
o e A R R crecimiento y la proyeccion del Campo Argentino de Polo.
MR e e TG i T U Lvﬁig"yt..—rt Sl it R
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RRSS CAP CAMPO ARGENTINO DE POLO

Redes sociales | Reporte Octubre - Diciembre

campoargentinode... v @

CAMPO ARGENTINO DE POLO

DEPOLO | 590 46,2 mil 215
i) publicaciones seguidores seguidos
INSTAGRAM o
46,234 seguidores
’ 9 Actividad del perfil ® 222,584
La cuenta obtuvo un importante aumento Co 07,2%
) @ CAMPO ARGENTINO DE POLO ¢4 1,9K miembros
en el numero de seguidores durante el R
danel proresiona = @ s
ultimo trimestre, pasando de 24.344 a * 12,3 mill. isuaiizaciones en jos Uitimos 30 dia Visitas al perfll 216,544
46,234 seguidores. Este incremento refleja Editar perfi Compartir perfil
un fortalecimiento de la presencia digital y ‘ . x = Toques en el enlace externo 6,040
g L [ i 18
una mayor atracciéon de nuevos publicos, by
" . . « FAQS « Polo
impulsada principalmente por los F
pES S 2
contenidos vinculados a los eventos, a los - ¢ &)
contenidos de host con el publico, ﬂ.mnm?}g;,wgf ——
5 . i SHBER SUBRE EL CAP! - }
el entretenimiento familiar, el polo i BIENVENIDDS

y la experiencia en el predio.
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RRSS CAP CAMPO ARGENTINO DEPOLO b
CRECIMIENTO COMPARATIVO Octubre - Diciermbre

KPI = seguidores nuevos KPI = seguidores actuales

" KPI = avance de seguidores

24.342 35,167 46,234

31/07/25 12/11/25 10/12/25

Acciones realizadas Acciones realizadas Acciones realizadas

Promesa a la bandera - Clariy Achu . Videos Clariy Achu

- = T . Entrada aratuita - Entrada gratuita
9 de julio 9 Abierto de Palermo

Lanzamiento CAP Ablerto_de palermo, _ Colaboraciones con otras cuentas
Cartel Dorrego . Contenido con el publico, . Sorteos
Cllas - entre otras - Famosos en CAP
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RRSS CAP CAMPO ARGENTINO DE POLO

Redes sociales | Reporte U ltimo mes

METRICAS CLAVE

Visualizaciones @

Ultimos 30 dias v 11 de nov. - 10 de dic.

En el altimo mes

Los contenidos CAP alcanzaron 12,145,728
visualizaciones, reflejando un alto nivel de
exposicion e interés por parte del publico,
tanto seguidores como nuevos usuarios.

39,4% fueron por la pauta publicitaria. il acioge

12,145,728

39 4% de anuncios

Impresiones

Se alcanzaron 4,475,079 cuentas Unicas,
un +162,4% de crecimiento, reflejo del
impacto positivo de |la estrategia de
contenidos en la visibilidad del perfil.

Alcance

21,2% de las visualizaciones provinieron de
seguidores, mientras que el 78,8% fue de no
seguidores, |o cual indica que la cuenta Seguidores
esta logrando expandir su alcance y atraer
nuevas audiencias a traveés del contenido.
Las cuentas alcanzadas fueron 4,475,079.

Formatos

Historias (43,2%) lideran el consumo

y refuerzan el vinculo diario.

No seguidores 78,8% Reels (29,1%) con potencial para crecer

y atraer nuevas audiencias.

Ciiantas Alcansadas 4,475,079 Post (27,7%) clave para eventos e institucional.
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RRSS CAP CAMPO ARGENTINO DEPOLO

Redes sociales | Reporte

Rango de edad

Hombres 24.5%

Todos Hombres

13-17

Mujeres 75.5%

Sexo ® Hombres

@ Mujeres

Mujeres

Rango etario
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RRSS CAP CAMPO ARGENTINO DE POLO

Redes sociales | Reporte

Seguidores
por pais

Principales lugares

Ciudades T

Argentina

Uruguay

Estados Unidos

Brasil

Principales lugares

Ciudades

Buenos Aires
Ciudad de Cordoba
La Plata

Rosario

Seguidores
por ciudad
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RRSS (AR CAMPO ARGENTINO DEPOLO i

Redes sociales | Instagram

ASPECTOS A RESALTAR

Este trimestre marco un crecimiento sobresaliente para la cuenta, impulsado por una estrategia mas dinadmica y
alineada con el espiritu del Campo Argentino de Polo. Logramos triplicar el alcance, generando una fuerte
entrada de audiencia nueva y potenciando |la visibilidad organica.

El Abierto de Palermo y la entrada gratuita al predio fueron puntos clave para amplificar contenido y mostrar
todo lo que CAP ofrece: gastronomia, experiencias, juegos, after polo, musica y el clima unico del polo.

La presencia de una host interactuando con el publico aporto frescura, cercania y contenidos mas naturales, lo
que se reflejo en el rendimiento general.

Los reels con frases y audios virales mostraron un excelente desempeno, reafirmando la importancia de
continuar apostando por tendencias y formatos agiles. También se destaco la cantidad y calidad del contenido
generado por el publico, que sumo autenticidad y aumento la participacion. Las colaboraciones con otras
cuentas, junto con el contacto y la réplica de famosos, consolidaron la expansion del alcance y ayudaron a
posicionar la marca dentro de conversaciones mas amplias. El contenido lifestyle fue el dominante en historias,
reforzando la estética, el mood del predio. Los carruseles no se quedaron atras.

En sintesis, fue un trimestre de fuerte crecimiento, audiencias nuevas y una estrategia de contenido que
aprovecho al maximo los momentos y recursos del predio.
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RRSS CAR CAMPO ARGENTINO DEPOLO ,

Redes sociales | Instagram y Tik Tok

LO QUE PASO ESTE TRIMESTRE...

Este trimestre marcd un punto de inflexion para las redes de CAP, con un crecimiento contundente tanto en
alcance como en conexidn con nuevas audiencias. La presencia digital de CAP se potencid gracias a una
combinacion estratégica de tendencias, contenido espontaneo, momentos clave en el predio y una mayor

participacion del publico.

& Instagram mostré un fuerte salto en visibilidad: se triplicé el alcance, llegd audiencia nueva y destacaron
los contenidos del Abierto de Palermo, la entrada gratuita, la host, el lifestyle y las colaboraciones. También
funcionaron muy bien los sorteos, las alianzas con Cruza, La Tincho y Banco Galicia, y los posteos con
estética argentina, gue impulsaron la interaccion y la compartibilidad.

e TikTok tuvo un trimestre excepcional: las visualizaciones se multiplicaron de manera notable.
Destacaron los videos de |a host, los recorridos con canciones virales, los looks y lifestyle, |las apariciones de
famosos, la pasarela/alfombra roja y momentos como el festejo de los campeones.

% Los formatos con el publico (preguntas, ping pongs y looks) mostraron la esencia del predio y fortalecieron
la cercania con la comunidad. El trimestre reafirmd que tendencias + identidad + contenido en vivo son |a

formula para seguir impulsando a CAP.
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RRSS CAP CAMPO ARGENTINO DEPOLO

Redes sociales | Reporte Diciembre

Insights del mes

Reels Ultimos 30 dias

Visualizaciones ©® Visualizaciones

Visualizaciones

997,279

H iStOl’iB: . {9 . J ) * Seguidores

CO|Ia b con -:b No seguidores

pampita y ), e Cuentas alcanzadas 832 800
Martin Pepa 25 e
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CAMPO
ARGENTINO
DEPOLO

Paseo @
Gastronomico

vismantes Toraues 204 207.609
wismantes Torates 2025 311.661

Un 50% mads que en 2024

Recitales

Ingresos recitales 2025

SHAKIRA 1 D 4. 3 14
suakipa 2. 99. 23 4
010:12.453
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DESAFIOS
DEL ANO

X PROBLEMAS CLIMATICOS (LLUVIAS) QUE AFECTARON LAS
CANCHAS.

X AUMENTO DE COSTOS EN MANTENIMIENTO Y LOGISTICA.

X LIMITACIONES EN INFRAESTRUCTURA O CAPACIDAD
OPERATIVA.

X NECESIDAD DE AMPLIAR PARTICIPACION DE
SOCIOS/JUGADORES

OBJETIVOS
PARA EL PROXIMO PERIODO

X MEJORAR LAS CANCHAS MEDIANTE UN PLAN ANUAL
DE MANTENIMIENTO.

X INCREMENTO DE TORNEOS OFICIALES Y PRACTICAS
ORDENADAS.

X FORTALECER LA EDUCACION EN EL DEPORTE.
X GESTION ACTIVA DE NUEVOS SPONSORS.
X INVERSIONES EN INFRAESTRUCTURA Y SEGURIDAD.

X INCREMENTO DEL NUMERO DE SOCIOS Y JUGADORES
FEDERADOS.
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SPONSORS

132° ABIERTO ARGENTINO
DE POLO

TITLE SPONSOR:
GALICIA

PRESENTING SPONSOR:
VISA

VEHICULD OFICIAL;
RAM DAKOTA

SPONSORS OFIGIALES:
MOTOROLA PAX
TURKISH AIRLINES ~ TERMAS DE RI0 HONDO
YPF FOUR SEASONS
HUBLOT BUENOS AIRES GIUDAD
IMPERIAL OMINT, VISIT ARGENTINA
TRAPICHE LANAGION
ESPN GENTE
CAROLINA HERRERA ARGENTINE BEEF
POLO GEAR OSTER
ISDIN LIFECYCLE

82° ABIERTO DE POLO
DE TORTUGAS C.C.

SPONSORS OFICIALES:

ESPN

OMINT
MOTOROLA

TERMAS DE RIO HONDO
IMPERIAL
SALENTEIN

SCANIA
NATIONAL BROKERS

£
«f/%%

| 132° ABIERTO DE POLO
%\ DE HURLINGHAM CLUB

g% 5

-
N st
‘

SPONSORS OFIGIALES:
ESPN
MOTOROLA
TERMAS DE RID HONDO
OMINT
IMPERIA
SCANIA

T e
X

KSZ\BIERTU ARGENTING
DE POLO FEMENINO
HEET
SPONSORS OFIGIALES:
FOUR SEASONS
BUENOS AIRES GIUDAD
MUNICIPALIDAD DE CANUELAS
PARATI
MOTOROLA, OMINT
ESPN
RAM
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AAP

ASOCIACION ARGENTINA DE POLO

INFORME DE GESTION 2075, | €

\P“MCQ&A
I 5 % Global Compact
B 9 -
O RERSHA | 4 if;g} Network Argentina
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